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Traditionsverbundenheit und das Streben nach Perfektion bilden bei
Grand Seiko die Basis allen Schaffens. Deshalb passt die japanische
Luxusmarke auch perfekt ins Wiener Looshaus, wo internationales
Flair auf kulturelles Erbe trifft.
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orrund eineinhalb Jahren er-

6ffnete die Familie Schullin

im denkmalgeschiitzten

Looshaus am Michaelerplatz

eines der schonsten Juwe-
lierfachgeschiifte Europas. Seither sind
in dem 1911 errichteten, nach seinem Er-
bauer Adolf Loos benannten, denkmal-
geschiitzten Gebiude edle Uhren und
feine Juwelen zu Hause.

Abseits aller wirtschaftlichen Uber-
legungen zeigt sich der Mehrwert vor al-
lem in den Reaktionen unserer Kundin-
nen und Kunden, sobald sie das Haus be-
treten®, zieht Johannes Schullin Bilanz.
»Das Looshaus veredelt das Einkaufser-
lebnis auf eine Art, die man kaum in
Worte fassen kann - und es ist nebenbei
auch ein auflergew6hnlich schéner Ar-
beitsplatz.“ Ein weiterer, ganz wesentli-
cher Vorteil des neuen Standorts ist die
Moglichkeit, den verschiedenen Marken
grofiziigige Prisentationsflichen zu bie-
ten. So konnte zusétzlich Raum fiir Ro-
lex Certified Pre-Owned geschaffen und
mit Grand Seiko eine neue Marke aufge-
nommen werden.

EXOTE MIT POTENZIAL. Die japanische
Luxusmarke existiert seit 1960 und ge-
niefdt in Japan Kultstatus. In Europa ist
sie jedoch erst seit wenigen Jahren pra-
sent. Dank ihrer Charakteristika passt
sie sehr gut in das Sortiment von Schul-
lin. ,Was Grand Seiko auszeichnet, ist
die Kombination aus handwerklicher
Prizision, technischer Innovation, Zu-
verlissigkeit und einer ausgeprigten As-
thetik. Auch preislich besetzt die Marke
ein Segment, das wir bislang nicht abge-
deckt hatten®, erklart Schullin. Ein ge-
wisser Hauch von Exotik hat durchaus

LGarand Seiko ist eine Marke
fiir echte Uhrenliebhaber.
Sie spricht tendenziell ein

etwas jiingeres Publikum an

ische Luxusuhren-

als kla
Kaufer - Menschen, die
cine tiefe Leidenschaft fiir
Uhrmacherkunst mitbrin-
gen und bewusst abseits des
Mainstreams suchen.”

JOHANNES SCHULLIN

SPRING DRIVE U.F.A. USHIO

300 DIVER

Der japanische Begriff ,,Ushio” bedeutet

,Gezeiten“. So sind Zifferblattdekor und
-farbe deutlich vom Meer inspiriert, wah-
rend die Bauweise dieses Modell zu einem
zuverlassigen Tauchbegleiter mit Alltags-
tauglichkeit macht. Fir den Antrieb wahlte

Grand Seiko ihr neuestes Spring Drive
U.F.A, Kaliber 9RBI.
12.500 Euro

NEU BEI SCHULLIN
Das ikonische Looshaus am Wiener
Michaelerplatz beherbergt seit Kurzem
auch luxuridse Zeitmesser aus Japan.

seinen Reiz. Mit einer Grand Seiko tragt
man eine Uhr, die zum einen noch nicht
jeder kennt und die hierzulande noch
wenige besitzen, zum anderen verkor-
pert sie bis ins kleinste Detail reichende
Perfektion, die Uhrenkenner immer
wieder zum Staunen bringt.

Grand Seiko baut Zeitmesser fiir
Menschen, die sich mit inneren und &u-
fReren Qualititskriterien auseinander-
setzen. Zur kompromisslosen Prizision
kommt nimlich eine unverkennbare As-
thetik. Genau diese Kombination macht
die Marke spannend fiir etablierte Fach-
hiindler, die ihren Kunden und Kundin-
nen Produkte abseits des allseits Be-
kannten bieten m&chten.

In Sortimentsentscheidungen ginge
es nicht zuletzt um Komplementaritit,
bestitigt auch Grand-Seiko-Europa-
Chef Frederic Bondoux. Es gelte, den
Connaisseuren etwas zu bieten, das sie
noch nicht so gut kennen und das sie be-
geistert. Dazu kiime, dass die japanische
Kultur derzeit in Europa hoch im Kurs
steht. ,Vor allem jiingere Menschen
triumen davon, dieses faszinierende
Land zu bereisen. Und Japan wird stets
mit hoher Qualitit in Verbindung ge-
bracht, egal, ob es um Kulinarik, um
Willkommenskultur oder eben um
Kunsthandwerk geht®, fithrt Frederic
Bondoux weiter aus.

Dass die besten Uhrmacher Japans
absolut konkurrenzfihige Luxusuhren
bauen, spricht sich langsam herum.
Bondoux’ erklirtes Ziel ist es, in Europa
zunehmend Begehrlichkeit zu schaffen,
damit die Jugendlichen von heute
Grand Seiko eines Tages zu den top fiinf

‘Marken der Luxusuhrenszene zihlen

werden.

1, Wenn du zu den Besten
gcehoren willst, musst du
mit den Besten zusammen-
arbeiten. Schullin im Loos-
haus gehort unbenommen
zu den besten Adressen in
Wien, und das Ambiente
dieses Gebdudes ist
unvergleichlich.®
FREDERIC BONDOUX,

GRAND SEIKO EUROPE
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